
 

ZVG-Merkblatt : 
Musiknutzung in Social Me dia 

 

Stand: Dezember 2025 

Einführung  

Social Media bietet viele Möglichkeiten, Ihr Gartencenter oder Ihren Fachbetrieb attraktiv zu prä-

sentieren – zum Beispiel mit Videos, Reels oder Stories auf Instagram, Facebook oder TikTok. Mu-

sik sorgt dabei für Emotionen und Aufmerksamkeit.  

Wichtig zu wissen: Musik darf nicht einfach beliebig genutzt werden , insbesondere nicht im ge-

werblichen Umfeld.  

Urheberrecht – das sollten Sie wissen  

Die meisten Musikstücke sind urheberrechtlich geschützt. Sobald Sie Musik in eigenen gewerbli-

chen Social -Media-Beiträgen  verwenden und veröffentlichen, greifen besondere Rechte – insbe-

sondere das sogenannte Filmherstellungsrecht . 

➔ Dafür benötigen Sie die Zustimmung der Rechteinhaber . 

Ohne passende Lizenz drohen:  

• Abmahnungen  

• Löschung oder Sperrung von Beiträgen oder Accounts  

• Schadensersatzforderungen  

Wichtig:  

Eine Lizenz bei der GEMA für Ihr Ladengeschäft deckt die Musiknutzung bei der Contenterstel-

lung in Social Media nicht ab . 

Die GEMA vergibt keine Filmherstellungsrechte für gewerbliche Social -Media-Inhalte . 

Musik auf  Social Media  – was ist  erlau bt? 

1. Musik aus Plattform -Bibliotheken  

Viele Plattformen stellen eigene Musik - oder Soundbibliotheken bereit, z. B.:  

• Instagram Music  

• Facebook Sound Collection  

• TikTok Sounds  

Diese Musik ist oft nur für private Accounts freigegeben . 

→ Prüfen Sie unbedingt die Nutzungsbedingungen , insbesondere bei geschäftlichen 

Profilen. Für Unternehmen gilt häufig: nicht erlaubt oder nur eingeschränkt erlaubt . 
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2. Gewerbliche Nutzung ist keine Privatnutzung  

Nutzen Sie Social Media für:  

• Werbung 

• Produktvorstellungen  

• Einrichtungstipps  

• Aktionen oder Events  

dann handelt es sich immer um eine gewerbliche Nutzung . 
 

→ Auch die Nutzung eines „privaten“ Accounts für Unternehmenszwecke kann zu Urhe-

berrechtsverstößen und Account -Sperrungen  führen. 

3. Eigene Musik, CDs oder Streaming -Dienste  

Musik von: 

• CDs 

• Streaming -Diensten (z. B. Spotify)  

• eigener MP3-Sammlung  

darf nicht  einfach in Social -Media-Beiträgen verwendet werden – auch dann nicht , wenn Sie die 

Musik gekauft haben oder ein Abo besitzen.  

→ Dafür ist immer eine separate Erlaubnis der Rechteinhaber nötig . 

 

Was können Sie st attdessen tun? 

GEMA-freie Musik  

GEMA-freie Musik stammt von Urhebern, die nicht Mitglied der GEMA sind  und ihre Rechte selbst 

verwalten. 

Wichtig:  

• „GEMA-frei“ bedeutet nicht automatisch kostenlos  

• Für gewerbliche Nutzung ist meist eine Lizenz erforderlich  

Bekannte Anbieter sind z. B.:  

• audiohub.de  

• audiocrowd.net  

• frametraxx.de 

Achten Sie immer auf die Lizenzbedingungen , insbesondere für: 

• Social Media 
• Werbung 
• Monetarisierung 
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Musik aus Lizenzbibliotheken  

Wenn Sie regelmäßig Inhalte erstellen, sind Musik -Abos eine praktische Lösung, z. B.:  

• epidemicsound.com  

• audiocrowd.net  

Nach Abschluss eines kostenpflichtigen Abos dürfen Sie die Musik – je nach Lizenzmodell – in Ihren 
Inhalten verwenden.  

Vorteile:  

• Professionell produzierte Musik  

• Klare Nutzungsrechte  
• In der Regel für kommerzielle Zwecke erlaubt  
• Nutzung auf mehreren Plattformen möglich  

KI-generierte Musik  

Bei KI -generierter Musik ist besondere Vorsicht  geboten. 
Zwar gibt es keinen klassischen Urheber, jedoch besteht das Risiko, dass:  

• geschützte Musik nachgeahmt wird  
• Rechte Dritter verletzt werden 

➔ In solchen F ällen können Sie als Nutzer haftbar gemacht werden . 
Im Zweifel empfiehlt sich eine Beratung durch einen spezialisierten Rechtsanwalt.  

 

Darauf sollten Sie unbedingt achten  

 

Wenn Sie GEMA-freie Musik oder Lizenzbibliotheken nutzen:  

• ✔ Die Lizenz muss Werbung und kommerzielle Nutzung  erlauben 

• ✔ Klären Sie, ob die Nutzung auch nach Kündigung eines Abos  zulässig bleibt  

• ✔ Prüfen Sie, ob jeder Social -Media-Kanal  (YouTube, Instagram, Facebook, TikTok) sepa-
rat registriert werden muss  

• ✔ Eine Anmeldung bei der GEMA nur für Social -Media-Content ist nicht möglich und 

nicht erforderlich  
• Seien Sie besonders vorsichtig bei KI -generierter Musik ! 
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Zusatzhinweis: Vorteile für Mitglieder beim BdSt  

 

Mitglieder des Bund der Steuerzahler  (BdSt) profitieren von verschiedenen Vorteilsangeboten , 

unter anderem: 

• 20 % Nachlass auf GEMA -Gebühren  

➔ Ein Blick auf die Mitgliedsvorteile kann sich also auch im Bereich Musiknutzung lohnen.  

 

 

Dieses Informationsblatt soll – als Service des Zentralverband Gartenbau e. V. (ZVG) – nur erste 

Hinweise geben und erhebt daher keinen Anspruch auf Vollständigkeit. Obwohl es mit größt-

möglicher Sorgfalt erstellt wurde, kann eine Haftung für die inhaltliche Richtigkeit nicht über-

nommen werden.  Es ersetzt keine individuelle Rechtsberatung. Zudem können sich rechtliche 

Vorgaben und Lizenzbedingungen ändern.  


