SOCIAL MEDIA VIDEOS:
WIR ERINNERUNGSGARTNER

WAS PASSIERT?

Der Bund deutscher Friedhofsgartner hat letztes Jahr gemeinsam mit allen
Dauergrabpflege-Einrichtungen beschlossen, seine Social Media
Aktivitaten zu verstarken — eine einjahrige Kampagne mit kurzen,
emotionalen Videos, die Einblicke in den Berufsalltag geben und die
Bedeutung der Grabpflege sichtbar machen.

6 WAS IST DAS ZIEL DER KAMPAGNE?

Die Kampagne soll den Beruf des Friedhofsgartners
sichtbarer machen, die Wertschatzung steigern und emo-
tionale Zugange schaffen. Klischees werden aufgebrochen
und moderne Einblicke gegeben. Der Beruf wird als Per-
spektive aufgezeigt und soll Nachwuchs generieren. Und
die Dauergrabpflege als wichtiges Angebot erkldren und
bekannter machen.
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Jedes Video erscheint zuerst auf dem bundesweiten Kanal:
@grabpflege.de / Bund deutscher Friedhofsgartner

Danach wird es allen Dauergrabpflege-Einrichtungen und
Betrieben zum Download zur Verfiigung gestellt und kann in die
eigene Social Media Arbeit oder auf Websites integriert werden,
um eine gebiindelte Aufmerksamkeit zu erzeugen.

Mitmachen ausdriicklich erwiinscht!
\ Bund deutscher

Friedhofsgartner




SOCIAL MEDIA KAMPAGNE:
WIR ERINNERUNGSGARTNER

6 START

Das erste Video wird nach dem
Muttertag veroffentlicht —
einem Tag mit starker medialer
Aufmerksamkeit auf den Beruf
Gartner.

Folgen Sie dem Kanal @grab-
pflege.de um keine Ausstrah-
lung zu verpassen.

e CONTENTSTREUUNG

Alle Videos kdnnen von lhnen
fur lhre eigene Arbeit genutzt
und veroffentlicht werden.
Folgende eigene Hashtags wer-
den fiir die Kampagne genutzt:
#erinnerungsgartner #teamlila

6 KANALE

Die Videos werden auf Insta-
gram, Facebook und YouTube
Shorts verdffentlicht — je nach
Zielgruppe.

Hier heil’t es fir Sie: liken,
teilen, kommentieren, um fir
eine bestmaogliche Sichtbarkeit
Zu sorgen.

6 DOWNLOADBEREICH

Die Videos stellen wir Ihnen
wochentlich per Newsletter
zur Verfligung. Sollten Sie es
in einer Woche nicht schaffen,
das Video zu veroffentlichen,
kann es jederzeit spater ver-
wendet werden.

KAMPAGNE MIT GEMEINSAMER KRAFT

Wenn viele Betriebe gleichzeitig Inhalte teilen, entsteht eine starke, bundes-
weite Prasenz. Die einheitlichen Botschaften sorgen fiir Wiedererkennung

und Vertrauen.

Mehr Sichtbarkeit fiir den Beruf

L Mehr Verstandnis fiir die Leistung

JEDER BEITRAG ZAHLT AUF EIN
GROSSES ZIEL EIN:

Mehr Nachfrage und Nachwuchs

Bund deutscher
Friedhofsgartner



SOCIAL MEDIA VIDEOS:
WIR ERINNERUNGSGARTNER

INHALTE FUR DIE EIGENE ARBEIT NUTZEN

52 entstandene Videos konnen — und sollen — von lhnen als Dauergrabpfle-
ge-Einrichtung und Betriebe flir die eigene Arbeit genutzt werden. Durch die
Beteiligung entsteht eine starke gemeinsame Prasenz.

So nutzen Sie die Kampagne optimal

Videos teilen: Regelmalig auf Instagram, Facebook und YouTube posten
Reichweite erhdhen: Eigene Texte erganzen, Hashtags nutzen, @grabpfle-
ge.de / Bund deutscher Friedhofsgartner markieren

Website nutzen: Videos auf Startseite oder Leistungsseiten einbinden
Aktiv sein: Kommentare beantworten und Stories nutzen

Gemeinsam stark: Viele gleichzeitige Posts = maximale Aufmerksamkeit

VEROFFENTLICHUNGSZEIT
Mittwochs gegen 13 Uhr

KANALE

Instagram, Facebook, YouTube Short
@grabpflege.de / Bund deutscher Friedhofsgartner

FUNKTIONEN
Teilen, Liken, selbst veroffentlichen
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KAMPAGNE MIT GEMEINSAMER KRAFT

Je aktiver Sie sich beteiligen, desto groBer der Effekt —
fiir Ihren Betrieb und die gesamte Branche. #teamlila

Bund deutscher
Friedhofsgartner



